
 

 

 

Conjunctuur in de Belgische 
meubelindustrie – 3 m 2026 

 

 

OMZET DAALT, MAAR NIET IN ALLE PRODUCTGROEPEN 

De omzet van de Belgische meubelindustrie daalde in 2025 voor het derde jaar op rij en lag 

4,3% lager dan in 2024. Ook in het eerste kwartaal van 2026 zette deze neerwaartse trend 

zich voort, met een omzetdaling van 2,7% ten opzichte van dezelfde periode een jaar eerder. 

De evolutie verschilde echter sterk naargelang de productgroep. Bij het woonmeubilair was de 

terugval het grootst, met een daling van 7,9%. De omzet van kantoor- en winkelmeubelen nam 

met 1,3% af. Keukenmeubelen en matrassen en bedbodems lieten daarentegen een positieve 

ontwikkeling zien, met een omzetgroei van respectievelijk 2,0% en 5,1%. 

Het productievolume in de meubelindustrie daalde in 2025 met 2,4% en lag daarmee zo’n 28% 

onder het niveau van 2021. Ook in het eerste kwartaal van 2026 hield de neerwaartse trend 

aan: de productie lag 5,5% lager dan in dezelfde periode een jaar eerder. 

 

 

EVOLUTIE VAN DE OMZET PER PRODUCTGROEP 

  

 

In miljoen euro 

 

In miljoen euro 

Evolutie 

in % 

3 m 2025 
3 m 2026* 3 m 

‘26/’25* 

Woonmeubilair : Stoelen en 

zitmeubelen, eetkamer-, zitkamer-, 

slaapkamer-, badkamer-, tuin- en 

terrasmeubelen   

212,6 195,9 -7,9 

Kantoor- en winkelmeubelen  103,8 102,5 -1,3 

Keukenmeubelen   117,8 120,2 2,0 

Matrassen en bedbodems  50,8 53,4 5,1 

Meubelindustrie **  485,0 472,0 -2,7 

*Voorlopige gegevens    Bron : FOD Economie, BTW-aangiften  

**Meubelindustrie nace 31  

 



 

 

 

 

 

UITVOER STIJGT, TERWIJL INVOER DAALT 

De Belgische meubeluitvoer (incl. doorvoer) steeg tijdens de eerste vijf maanden van 2026 

met 5,4% ten opzichte van dezelfde periode een jaar eerder. Ongeveer 90% van de uitvoer is 

bestemd voor de EU, waar de leveringen met 6,2% toenamen. Binnen de Europese markt 

waren er duidelijke verschillen. Duitsland bleef met een aandeel van 28% de belangrijkste 

afzetmarkt en liet een groei van 7,5% optekenen. Frankrijk behield met een aandeel van 26,3% 

de tweede plaats, al bleef de uitvoer er nagenoeg stabiel (-0,6%). Nederland vervolledigde de 

top drie met een aandeel van 24,5% en kende met 11,6% de sterkste groei. 

Buiten de EU werd het Verenigd Koninkrijk (aandeel 2,6%) de belangrijkste afzetmarkt en stak 

het de Verenigde Staten (2,5%) nipt voorbij. De uitvoer naar het Verenigd Koninkrijk nam met 

6,9% toe, terwijl die naar de Verenigde Staten nagenoeg stabiel bleef (-0,8%). De 

Amerikaanse handelsmaatregelen blijven daarbij een belangrijke belemmering voor de export 

naar de VS. 

Aan de invoerzijde was er een daling met 2,6% tijdens de eerste vijf maanden van 2026. China 

verstevigde niettemin zijn positie als belangrijkste leverancier: de invoer uit China steeg met 

9%, waardoor het land goed was voor 31,8% van de totale meubelinvoer. De invoer uit de drie 

belangrijkste Europese leveranciers daalde daarentegen: met 3,7% uit Nederland (aandeel 

14,2%), 3,6% uit Duitsland (12,2%) en 4,1% uit Polen (9,1%). 

 

BEZETTINGSGRAAD EN INVESTERINGEN DALEN 

Na het herstel van de bezettingsgraad van de productiecapaciteit van 73,3% in 2024 tot 82,7% 

in 2025, volgde begin 2026 opnieuw een terugval. In het eerste kwartaal daalde de 

bezettingsgraad tot 77,3%, tegenover 82,0% in dezelfde periode van 2025. De investeringen 

in de meubelindustrie stegen in 2025 met 2,8%, na een forse terugval van 16,7% in 2024. 

Deze positieve trend zette zich begin 2026 echter niet voort. In het eerste kwartaal daalden de 

investeringen met 10% ten opzichte van dezelfde periode een jaar eerder. De geopolitieke 

onzekerheid en de aanhoudend hoge kosten blijven wegen op de investeringsbereidheid van 

de bedrijven. 

 

 

 

 

 

 



 

 

Bezettingsgraad van de productiecapaciteit in de meubelindustrie in % 

 

TEWERKSTELLING EN AANTAL ONDERNEMINGEN DALEN OPNIEUW 

In 2025 telde de meubelindustrie ongeveer 8.300 werknemers, zo’n 440 minder dan een jaar 

eerder. Dat komt neer op een daling van ongeveer 5%. Ook het aantal werkgevers nam verder 

af: 30 ondernemingen verdwenen, waardoor hun aantal eind 2025 uitkwam op 637. Voor het 

eerste kwartaal van 2026 zijn nog geen RSZ-gegevens beschikbaar. 

 

ONDERNEMERSVERTROUWEN HERSTELT NA FORSE TERUGVAL 

De conjunctuurcurve van de meubelindustrie – een belangrijke graadmeter voor het 

ondernemersvertrouwen die gemiddeld zo’n drie maanden vooruitloopt op de reële 

economische activiteit – liet in 2025 nog een vrij gunstige ontwikkeling zien. Begin 2026 sloeg 

het sentiment echter opnieuw om. In april zakte de indicator tot -55, wat erop wijst dat er 

aanzienlijk meer bedrijfsleiders pessimistisch dan optimistisch waren over de toekomstige 

ontwikkeling van de sector. In mei en juni volgde evenwel een vrij krachtig herstel van het 

ondernemersvertrouwen. 

  SYNTHETISCHE CONJUNCTUURCURVE VAN DE MEUBELINDUSTRIE  

 
Bron : NBB  



 

 

 

 

BELGISCHE EN EUROPESE MARKT: CONSUMENTENVERTROUWEN KRIJGT 

OPNIEUW EEN DEUK 

In april 2025 bereikte het consumentenvertrouwen in België en Europa een dieptepunt, waarna 

een geleidelijk herstel inzette. De oorlog in het Midden-Oosten gaf het vertrouwen echter 

opnieuw een knauw. In maart 2026 zakte het terug tot ongeveer hetzelfde lage niveau als een 

jaar eerder. 

Sindsdien blijft het consumentenvertrouwen zwak, wat kan wegen op de vraag naar meubelen 

in België en Europa. Bovendien verschuift het bestedingspatroon van de consument: een 

kleiner deel van het budget gaat naar interieur, terwijl meer wordt besteed aan onder meer 

reizen en andere vormen van beleving. 

 

VOORUITZICHTEN 2026 

OORLOG IN IRAN VERSTOORT WERELDECONOMIE EN REMT BELGISCHE GROEI 

Begin 2026 waren de vooruitzichten voor de wereldeconomie en de internationale handel nog 

relatief gunstig. Voor 2026 en 2027 werd een veerkrachtige groei verwacht. Het uitbreken van 

de oorlog in Iran eind februari veranderde dat beeld echter ingrijpend. De afsluiting van de 

Straat van Hormuz had vrijwel onmiddellijk een aanzienlijke impact op de energieprijzen. De 

afwisseling tussen vredesbesprekingen en nieuwe aanvallen zorgde bovendien voor grote 

volatiliteit op de energiemarkten. Als gevolg daarvan werden de wereldwijde 

groeivooruitzichten voor 2026 neerwaarts bijgesteld. De OESO verwacht momenteel een groei 

van de wereldeconomie met 2,9% in 2026 en 3% in 2027. De lagere wereldwijde vraag als 

gevolg van het conflict in het Midden-Oosten beperkt ook de exportmogelijkheden van 

Belgische bedrijven.  

Voor de eurozone wordt in 2026 een bbp-groei van 0,8% verwacht. Ook de Belgische 

economie krijgt een duidelijke klap, al zou het herstel relatief snel moeten inzetten. Voor België 

wordt uitgegaan van een bbp-groei van 0,6% in 2026, gevolgd door een herstel tot 1,1% in 

2027 en 1,3% in 2028. Deze cijfers zijn gebaseerd op het basisscenario (Bron : Economische 

projecties NBB – juni 2026) en blijven sterk afhankelijk van de verdere ontwikkeling van de 

energieprijzen. Door de grote onzekerheid hierover houdt de ECB rekening met verschillende 

alternatieve scenario’s, waarbij wordt uitgegaan van uiteenlopende ernstgraden van de oorlog 

in Iran en de economische gevolgen van het conflict in het Midden-Oosten. 

PARTICULIERE CONSUMPTIE EN WONINGINVESTERINGEN ONDER DRUK  

De groei van de particuliere consumptie vertraagde al in 2025 en zal in 2026 verder worden 

afgeremd door de huidige energieprijsschok. De hogere energiefactuur zet de koopkracht van 

gezinnen onder druk en zal naar verwachting leiden tot een voorzichtiger consumptiegedrag. 



 

 

Ook de investeringen in woningen blijven een belangrijk aandachtspunt. Sinds 2023 vertonen 

deze een dalende trend, onder meer door de hogere hypotheekrentes, de stijgende kosten 

van bouwmaterialen, het tekort aan bouwgrond voor nieuwbouw en problemen rond 

bouwvergunningen. Eind 2025 lagen de investeringen in woningen al 16% onder het niveau 

van vóór de pandemie. Het aantal bouwvergunningen blijft historisch laag, terwijl het 

ondernemersvertrouwen in de bouwsector matig is. Bovendien wordt verwacht dat de 

hypotheekrente voor huishoudens opnieuw zal stijgen. Tegelijk blijft de onderliggende vraag 

naar woningen groot. Het aantal kleinere huishoudens neemt toe en er is een duidelijke 

behoefte aan bijkomende woningen. Ook de Europese doelstelling om de woningvoorraad 

energie-efficiënter te maken, kan de komende decennia een nieuwe renovatiegolf op gang 

brengen. Toch blijft het moeilijk om het moment en de omvang van een herstel precies in te 

schatten. Eerdere prognosefouten hebben dat al aangetoond. De huidige vooruitzichten gaan 

daarom uit van een voorzichtig en geleidelijk herstel. Zelfs tegen het einde van 2028 zouden 

de investeringen in woningen nog ongeveer 10% onder het niveau van vóór de pandemie 

liggen. 

INFLATIE OPNIEUW HOGER DOOR ENERGIEPRIJSSCHOK 

De sterke stijging van de energieprijzen zal de inflatie op korte termijn opnieuw aanwakkeren. 

Voor 2026 wordt een gemiddelde inflatie van 3,4% verwacht, tegenover 3% in 2025. In 2027 

en 2028 zou de inflatie vervolgens opnieuw moeten afnemen. De huidige energieprijsschok 

verschilt wel van de energiecrisis van 2022. Deze keer worden vooral oliegerelateerde 

producten duurder, terwijl de gasprijzen aanzienlijk minder sterk stijgen dan tijdens de piek 

van 2022. 

BELGISCHE BEDRIJVEN VERLIEZEN AAN CONCURRENTIEKRACHT 

Hoewel het Midden-Oosten voor Belgische bedrijven als afzetmarkt relatief beperkt is, heeft 

het conflict in de regio toch een aanzienlijke economische impact. Vooral de stijgende energie-

, grondstoffen- en transportkosten wegen op de bedrijfsresultaten. Daar komt de impact van 

de hogere inflatie nog bij. Via de automatische loonindexering vertaalt die zich rechtstreeks in 

hogere loonkosten, die in België al relatief hoog liggen. Voor een open economie als de 

Belgische vormt dat een bijkomende uitdaging. De nieuwe energieschok weegt door op de 

concurrentiekracht van Belgische ondernemingen. Bedrijven staan voor een moeilijke 

afweging: rekenen ze de hogere kosten volledig door in hun verkoopprijzen, dan dreigen ze 

marktaandeel te verliezen, zowel op de binnenlandse markt als in het buitenland. Houden ze 

de prijsstijgingen daarentegen beperkt, dan zullen ze een deel van de hogere kosten zelf 

moeten dragen, met een daling van hun winstmarges als gevolg.  Voor bedrijven betekenen 

deze hogere kosten een toenemende druk op zowel hun marges als hun concurrentiepositie. 

*** 


